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Die rasant zunehmenden Absatzzahlen
bei Billig- und Discountarmaturen be-
reiten der Sanitärarmaturenindustrie
sowie dem Handel und dem Handwerk
zunehmend Probleme.
Hinzu kommen noch
Umsatzeinbußen durch
dreiste Plagiate

Trotz des wechselhaften Som-
merwetters wächst der Markt für
Klein-Klimageräte ungebremst
weiter. Im 3. Teil unserer Serie
lesen Sie, welche Erfahrungen

Thomas Härtel mit
seinem SHK-Betrieb
beim Einstieg in den
Klimabereich gemacht
hat

Ein Bad mit gutem Licht bringt
Wohlbefinden und Lebensfreude.
Allerdings kommt dieses Thema bei
vielen Badberatern zu kurz. Grund-
legendes Praxiswissen für die
Licht-Planung und 
-Beratung vermitteln
wir deshalb ab Seite
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