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Mit der kundenorientierten Ge-
staltung des Vertriebswegs be-
faßt sich der zweite Teil un-
seres Beitrags „Absatzweg auf
dem Prüfstand“

Die im Badbereich Ende 1998 auf
den Markt gebrachten Produkt-
innovationen haben wir, bevor die
Innovationsspirale sich auf der ISH
weiterdreht, zusammengefaßt
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Sekt oder Selters? Kon-
trovers diskutiert wer-
den die Handelsmarken
des Großhandels. In un-
serem Spezial haben
wir Pro und Contra ab-
gewogen 5

Mit den Tendenzen der Gas-Brenn-
werttechnik und den Ergebnissen
einer aktuellen Marktübersicht be-
schäftigt sich der Beitrag auf Seite
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